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Konsentrasi Penggembalaan

Tesis ini membahas mengenai bagaimana media sosial hadir di tengah
kehidupan manusia. Media sosial memiliki bentuk yang beragam dan cara
kerja yang dapat memengaruhi kehidupan manusia dalam hal nilai, gaya
hidup, dan spiritualitas. Kaum muda Kristen urban merupakan kelompok
yang terlibat secara aktif dalam penggunaan media sosial. Dalam keterlibatan
tersebut, mereka sering kali kurang menyadari bahwa media sosial memiliki
kekuatan positif sekaligus negatif. Karena itu, perlu untuk dilakukan tinjauan
secara teologis terhadap pemakaian media sosial, sehingga ada acuan
normatif yang dapat digunakan oleh kaum muda Kristen urban dalam
keterlibatan mereka secara aktif di media sosial. Di era media sosial ini, kaum
muda Kristen urban dan media sosial tidak dapat dipisahkan. Jika demikian,
maka mereka yang terlibat secara aktif dalam penggunaan media sosial perlu
memiliki sikap-sikap yang benar, supaya dengan sikap yang benar,
keterlibatan mereka secara aktif akan memunculkan spiritualitas yang unik
dalam ekspresi dan penghayatannya.
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